
·

经营与管理
·

浅 谈

地 勘

.王裕金
单 t乞

C I

策 划

不少地勘单位经营状况不

甚理想
,

往往 多从客观上找原

因
,

也许从来没有从 C l 策划思

考问题
。

名牌企业如可 口 可乐

公司
、

健力 宝集团… … 无不是

有成功的 C l 策划
。

C l 是英语企业形象识别系

统 ( C o r p o r a t e I d e n t i t y ) 的 缩

写
。

CI 策划 (又称 C l 战略 )是企

业对 自身的理念文化
、

行为方

式及视觉识别进行系统革新
、

统一传播
,

以 塑造富有个性的

企业形象
,

从而获得公众认同
,

达到效益的整体战略
,

CI 的构成主要有三部分组

成
: .1 企业理念

,

简称 M l
,

指企

业 自我认同的使命
、

经营 目标
、

一般地勘单位 除地 质 找

方针
、

信条
、

精神
,

这是核心 的 矿
、

工程勘察外
,

还有矿产开发

部分
。

2
.

形动识别
,

简称班
,

指 和其它产业
。

因此
,

地勘单位的

对企业的动态识别
。

它包括
:

A
.

企业理念
,

以 宜传本单位 主导

对内完善的组织管理
、

教育
、

训 产业
,

或以宣传地勘单位为主
。

练等
; B

.

对外社会 的公益文 如
, “
找矿为你 打开致 富的 山

化
、

公共关系的体现
。

3
.

企业的 门
” , “

工勘 为你奠定大厦千秋

视觉识别
,

简称 V l
,

把企业的理 基业
”
等

。

念
、

文化
、

服务转变为具体的符 (二 ) 形动识别

号
、

标准字
、

标准色彩
、

专用歌 形动识别的实质就是内强

或曲
。

素质
。

就是企业从整体到职工

地勘单位实施 C l 策划
,

在 个别形象
,

从个别工程到 系列

加快推进
“

两个转 变
”

进程 中
,

工程
,

从内部管理到公众形象
,

是非常必要 的
:

在市场经济体 都要体现企业的管理
、

素质
、

精

制 下
,

地勘单位觅待提高 自身 神风貌
。

的知名度
,

而 知名度将转变为 1
.

企业内部要有完善的组

企业的信誉度
,

高的信誉度将 织管理体制
。

底得客户
,

赢得市场
。

欲使客户 (1 ) 地勘单位要 自觉认真
了解地勘单位

,

要依靠 CI 策划 地 学邯钢
“

模拟市 场
,

成本 否

起展示作用
。

决
” ,

主动走向市场
。

为此要确

笔者就地勘单位实施 CI 定合理先进
、

效益最佳化的单

策划
,

谈点粗浅看法
。

位产 品 目标成本
;
形成责任共

一
、

地勘单位 C l 整体设计 同体和
“
市场重担众人挑

,

人人
(一 )企业理念 肩上有指标

”

责任体系
;

严格奖

企业理念是企业使命
、

经 惩考核
;

优化机构设置
。

营 目标
、

方针
、

信条
、

精神 的集 ( 2) 塑造完美的个体
、

整体

中精僻的反映
。

好的企业理念
,

形象
。

地勘单位从管理机关到

还溶人民族的 自豪感
、

溶人客 生产单位
,

从领导到每个职工
,

户利益相一致的 内容
,

以 引起 从上班时严守操作规程到统一

客户的认同和共鸣
。

着装
,

都要从严要求
,

要有一种

企业理念
,

一般分三种类 企业奋发进取
,

强大凝聚力精

型
:

其一
,

以宣传产品为主的企 神 的体现
。

地勘单位职工过去

业理念
。

如
“
喝孔府宴酒

,

做天 工作在深山老林
,

环境差
、

条件

下文章
” 。

其二
,

主要直接宣传 差
,

使单位和职工都不太重视

企业的理念
。

如金利来
“

完美的 形象塑造
。

其实市场经济这方

形象
,

无 比的信心
,

金利来男人 面 十分重要
。

如 1 9 9 6 年 4 月

的世界
” 。

其三
,

既宜传产品
,

又 份
,

一 甲方单位有工程勘察任

宣传企业的理念
。

如
:

长虹电子 务
,

到某工程勘察施工现场考

股份有 限公司
“

长虹红太阳一 察时
,

只见几名工人
,

没有戴安

族
,

长虹以产业报国
,

以 民族昌 全帽
,

没有穿统一的工作服
,

干

盛为己任
,

献给你红太阳一族
,

活懒洋洋
。

甲方说
:

百年大计质

太阳最红
,

长虹更新
” 。

量第 一
,

我们工程 的工勘怎能
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工 !? 甲方主动将工程给 了他们

留下 良好印象的西南勘察九公

司
。

( )3 地勘单位要牢 固树立

一流意识
,

优 良工程意识
,

名牌

意识
,

精品意识
。

以从上到下严

格的质量保证体系作后盾
。

2
.

地勘单位对外社会的公

益文化
、

公共关系有 良好的形

象
。

从企业到每个职工必须还

有 强烈的社会责任感
,

力所能

及 地热心社会公益事业
; 在企

业 的经营活动 中
,

不 以 牺牲社

会效益来谋取企业的利益
。

(三 )视觉识别

在设计地勘单位视觉识别

时既要考虑地矿
、

工勘业的共

性
,

又要有各地勘单位的个性
;

既要考虑 国 内市场的 因 素
,

又

要有进人 国际市场的远见
; 既

要考虑 中华 民族的风俗民情
,

又不犯忌其它 国家 风土人情
。

使地勘单位的视觉识别具有符

号简洁寓意深刻
,

标准字有特

点
,

色彩明快
,

歌曲虽短但是力

作
,

使其具有时代感和国 际性
,

成为对本单位职工有感召力
,

对外单位有吸引力
。

为此
,

要采

取以下措施
:

L 重奖 征集人选设计作

品
。

在工作范围 内有影响的报

纸上
,

介绍本地勘单位
,

广泛征

集视觉识穷lJ作品 户对选 中的作

品予以重奖
。

2
.

成立视觉识别的评定委

员会
,

确保选 中作品的高水平
、

权威性
。

该委员会成员要就近

聘请美术
、

设计
、

装磺
、

广告
、

音

乐方面知名学者
、

专家组成
,

避

免地勘单位这方面人才的局限

性
。
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3
.

公布征集结果
,

扩大影

响
,

要在原征集报纸上将视觉

识别征 集选 中作品公诸于众
,

使其扎根于客户和职工心中
。

4
.

要适时地将已选中的视

觉识别
,

到工商行政部门注册
,

防止优秀的企业视觉识别全部

或部分被外单位抢先注册
。

二
、

地勘单位 CI 策划整体

实施
(一 )地勘单位应设专门 C l

策划机构
。

行政一把手要亲 自

挂帅
,

组织精干高效班子
,

负责

规划
、

实施
、

跟踪本单位的 CI

策划
,

并贯穿到生产
、

经营活动

的全过程
。

同时保护企业的徽

记
、

标准 字
、

标准色彩
、

歌曲不

受侵权
。

(二 ) 地勘单位在 实施 C l

策划过程中
,

要强化管理
,

苦练

内 功
,

表里如 一
,

切不可干
“

金

玉其外
,

败絮其中
”
的蠢事

。

(三 ) 地 勘单位宣传 C l 战

略要全方位
、

多媒体
。

如 电视
、

广播
、

报刊
、

杂 志
,

它们各有优

势
。

( 四 ) C l 策划宣传设施要多

样性
,

有永久性 的
、

临 时的
、

固

定的
、

移动的
。

如在地勘单位高

大建筑
、

大门 口 设置企业视觉

识别
,

会客厅则宣传企业理念
。

(五 ) C l 策划 宣 传的一致

性
、

艺术性
。

无论何种宣传都要

使客户 接受一种 目标一致
,

有

艺术魅力的信息
,

以增强 宣传

效果
。

(六 ) 地勘单位 C l 策划 实

施应根据企业的经济发展
,

分

阶段循序渐进
。

.1 创业 初期
,

应选择费用

相对少
,

影响面广的形式
。

如
:

利用有影响的报纸征集地勘单

位徽记
、

广 告词
、

企业歌曲
; 印

制有创意的精美的地勘单位企

业介绍
;
抓 住企业成 立

、

周 年

庆
、

十年庆机会宣传企业
;
充分

利用地勘单位完成某项 大
、

中

型工程和企业获质量奖以及获

其它荣誉机会
,

在电视台
、

报纸

上大力宣传
;
充分发挥工勘业

工地广告 的作用
,

使工地广 告

成为
“

大腿上拴大锣
,

走到哪里

响到哪里
”

等等
。

2
.

发展中期
,

企业经济发

展 了
,

有一定的经济实力
,

就应

开展有影响有深度有轰动效应

的 C l 策划
。

如
,

在有影响的报

刊作系列广告
; 利用名人

、

明星

效应
,

传播快
、

效果好
;
赞 助 电

视台开设以企业冠名的专栏板

块
,

加深观众印象
。

3
.

强盛时期
,

企业当蓬蓬

勃勃发展
,

经济实力雄厚时
,

就

应不失时机
,

敢于投人
,

刮起 CI

策的旋风
。

如
,

在市
、

省甚至在

中央 电视 台黄金 时 间播发 广

告
;
赞助全 国性 的大 型体育赛

事
,

成立有一定影 响的体育俱

乐 部
;
争取生产 的产 品成为全

国级
、

世界级的体育 运动会的

指定产品
,

等等
。

我们 只有在充分认识到地

勘单位实施 C l 策划 的必 要性

和紧迫性的基础上
,

尽快组织

力量深人研究
,

科学规划
,

扎扎

实实地实施
,

才能扬地勘单位

之长
,

避地勘单位之短
,

才能跟

上社会主义市场经济发展的步

伐
。

(冶金部成都地质调查所 )


